Ankieta Oceny Uczestnika Konkursu „Podkarpacka Nagroda Gospodarcza 2025”,dostępna pod adresem www.png.pl


  
PEŁNA NAZWA FIRMY UCZESTNIKA:

....................................................................................................................................................................

1. Proszę przedstawić sylwetkę firmy, szczególnie w odniesieniu do jej charakteru rodzinnego (m.in. historia powstania, obowiązki, relacje, można dołączyć fotografie)
...................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................
2. Wizerunek firmy, jej postrzeganie na rynku jako przedsiębiorstwa z tradycjami rodzinnymi (prosimy opisać posiłkując się opiniami zewnętrznymi, certyfikatami, itp.)
.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

3. Jak wpływ mają tradycje rodzinnie na działalność Państwa firmy? 

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

4. Działania marketingowe firmy na rzecz budowania rodzinnego wizerunku firmy (prosimy podać przykłady np. podjętych działań i ewentualnie ich efekty).
.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

5. Jaka jest wizja Państwa firmy na najbliższe 10 lat?

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

6. Jakie zmiany planujecie Państwo w ciągu najbliższych 10 lat w kontekście zarządzania firmą?
.................................................................................................................................................................
.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

7. Jak wygląda zarządzanie firmą w kontekście relacji rodzinnych? Jaki ma to wpływ na relacje rodzinne?
.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................
.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

8. .................................................................................................................................................................

9. Czy obecny Zarząd firmy podejmuje (podejmował) działania, które mają przygotować sukcesję w firmie? Jeśli tak, to jakie?

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

10. Czy w najbliższym czasie planowana jest sprzedaż udziałów firmy osobom trzecim? Jeśli tak, to dlaczego?

.................................................................................................................................................................
.................................................................................................................................................................
.................................................................................................................................................................
.................................................................................................................................................................
11. Jaki jest zasięg działania Państwa firmy?
a) Lokalny/regionalny
b) Ogólnopolski

c) Europejski

d) Inne …
Czy fakt, że firma jest firmą rodzinną, ma wpływ na zasięg działania przedsiębiorstwa? Jeśli tak to jaki?
.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

12. Jaki wpływ na obecną sytuację ekonomiczną firmy, ma fakt, że jesteście Państwo firmą rodzinną?
.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................................

...............................................  dnia  ............................                                Prezes / Dyrektor / Właściciel

   (miejscowość)                                                                                             ( podpis i pieczątka imienna )
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Uwaga: Dokumenty złożone przez uczestników są objęte tajemnicą i nie będą udostępniane poza procedurami konkursowymi,
 a dane w nich zawarte  będą znane wyłącznie Komisjom Konkursowym.


